
Pregled
Učni cilji:
- znanje o tem, kako razviti najustreznejšo komunikacijsko strategijo za dosego 
vaših ciljnih skupin;
- spretnosti izbire najučinkovitejših komunikacijskih kanalov, preko katerih boste 
posredovali svoje sporočilo;
- spretnosti za sestavo celovitega komunikacijskega načrta za promocijo vašega 
podjetja in izdelkov/storitev.
Ali želite vedeti, kako doseči svojo ciljno publiko? Ali želite izvedeti, kateri so 
najbolj priljubljeni in učinkoviti komunikacijski kanali?
To in še več se boste izvedeli na napredni stopnji tečaja »Promocijske strategije«!
Lekcija 2.1 - Strateški načrt trženja
V tej lekciji se boste naučili, kako razviti najučinkovitejšo strategijo za povečanje 
vrednosti vaših izdelkov v očeh potencialnih strank in jih razlikovati od 
konkurentov.
Lekcija 2.2 - Celovit komunikacijski načrt in marketinški miks
V tej lekciji se boste naučili, kako izbrati pravi nabor komunikacijskih kanalov, 
preko katerih boste promovirali svoje podjetje.
Lekcija 2.3 - Komunikacijski kanali
V tej lekciji se boste naučili prepoznati noj bolj učinkovite komunikacijske kanale 
glede na sporočilo, občinstvo in cilje, ki si jih zastavite.
Lekcija 2.4 - Razvoj komunikacijskega načrta
V tej lekciji boste spoznali enega od pristopov k izvajanju učinkovitega 
komunikacijskega načrta.
Lekcija 2.5 – Strateško trženje: uporabljeni izrazi
Tukaj boste spoznali tržne izraze, ki jih morate uporabiti pri načrtovanju 
komunikacijskega načrta.
Primer iz prakse?
Seznanite se z vzorčnim komunikacijskimi načrti za promocijo vašega podjetja ali 
izdelkov ali storitev.
Na koncu tega tečaja boste lahko:
- ustvarili komunikacijsko strategijo, prilagojeno vaši ciljni publiki;
- izbrali najprimernejše komunikacijske kanale za prenos vašega sporočila;
- določili pravo kombinacijo komunikacijskih kanalov;
- sestavili celovit komunikacijski načrt za promocijo vašega podjetja, izdelkov ali 
storitev.


